


O Mercadito Portugal é um novo projecto da Fullquest,
que vai dar a conhecer melhor a esséncia de Portugal e o
que de bom se produz por ca, nas areas da agricultura,
industria, inovacdo/tecnologia, alimentar, cultural, etc.
Também, e porque é de negdécios que se trata, aumentar
e potenciar a visibilidade de cada regidao, DINAMIZANDO
os seus produtos, servicos, costumes e tradicoes.
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2. LEITMOTIV

E um mapa quase totalmente pintado de negro aquele que
representa a competitividade regional em Portugal. Ha 30 sub-
regides nacionais e, destas, 26 apresentam um indice de
competitividade inferior a média nacional.

Apenas quatro regioes do litoral, enquadradas na distribuicao geografica
NUT Ill (nomenclatura de unidade territorial), conseguem apresentar
valores acima da média no potencial de capta¢ao de recursos humanos e
infra-estruturas, na eficacia, na criacao de riqueza e na capacidade de o seu
tecido empresarial competir no contexto internacional. S3o0 elas a Grande
Lisboa, Grande Porto, Baixo Vouga e Ave.

Ha, assim, dois polos de competitividade em Portugal “que contrastam com
o restante territorio nacional e, em particular, com o interior continental”.
Com os valores mais baixos de competitividade encontram-se a Serra da
Estrela, seguida do Pinhal Interior Sul e do Pinhal Interior Norte.

Portugal, um pais em que as regioes sao mais coesas do que competitivas

Estas sao conclusoes verificadas no indice de competitividade regional
portugués, um dos trés indicadores que compoem o indice sintético de
desenvolvimento regional. Todos os anos, o Instituto Nacional de Estatistica
(INE) lanca esta analise ao desenvolvimento das regioes portuguesas, que
se estrutura em trés pontos: além da competitividade, sdo analisadas a
coesdo e a qualidade ambiental.
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3. APRESENTACAO

O «Mercadito Portugal», tem como objectivo principal, o desenvolvimento
regional, promovendo o comércio local e o tecido empresarial através da
exceléncia e qualidade dos seus produtos, servicos e recursos naturais,
posicionando cada localidade como um destino competitivo e atractivo no
mapa nacional.

Um projecto de organizacao em rede das “forcas vivas” de cada
regiao, com o apoio de entidades oficiais, autarquias locais,
agentes econdmicos, movimento associativo e a populacao em
geral, tendo em vista a sua promoc¢ao e dinamizacao.

Sera um «mega mercado» de OPORTUNIDADE, com venda directa nas
areas «Agro-alimentar, Industrial e Inovacdo/Tecnologia, com diversas
zonas de exposicao, divididas pelos respectivos sectores de actuacao. Vai
realizar-se em diferentes e estrategicos pontos nacionais, com a duragao
de 4 dias (Quinta-feira a Domingo), podendo ser um evento outdoor ou
indoor, consoante o potencial financeiro e estrutural de cada regiao. A
cultura, e a exaltacdo das tradicoes de cada regido, serdo a par do
interesse comercial, a grande atraccao e captacao de publico, com a
realizacdo de espectaculos musicais, certames diversos, workshops,
degustacoes, provas desportivas, etc. que vao envolver e dinamizar as
populac¢des locais.
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3. ENQUADRAMENTO

CERTAMES DESPORTO CULTURA P'\gf%ﬁggt

Showcooking, Degusta¢coes, BTT, Atletismo, Percursos Destaque ao Patrimdnio

Provas de Vinho, Palestras Pedestres na regiao histdrico regional
5 Co"
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ESPECTACULOS TASQUINHAS ANIMACAO

Musica, Danc¢a, Folclore Restaurantes Kids Zone,
Stand up comedy e Gastronomia locais Desportos Radicais i
. g
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4. TURISMO
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O «Mercadito Portugal», tem também um
enorme potencial turistico, promovendo o
comércio e industria locais, a nossa cultura,
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como um destino de eleicdo no mapa turistico
europeu.

O sector do turismo, é na actualidade
um dos mais dindmicos e propulsores
da economia nacional, sendo essencial
captar a sua presenca nestes eventos,

]
BENVENUTO

que sdo uma OPORTUNIDADE UNICA o 1] | ' = .
de mostrar a nossa esséncia, now-how e g Npad 2= _'-“ hPe “
competéncias profissionais, ' ' —— ' :
comunicando de forma directa, . )
apelativa e assertiva com todos aqueles l.* §

que nos visitam, despertando e
incentivando o consumo de produtos
regionais e servi¢cos nas mais diversas

areas de negdcio.




5. ACCAO E COMUNICACAO
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Publico Alvo:
Homens e mulheres, portugueses e estrangeiros
de todas as idades.

Viabilidade Financeira:

» Patrocinador nacional ou local (haming)
» Entidades oficiais

e Autarquias locais

* Parceiros Nacionais e Regionais

* Entradas pagas (valor simbodlico)

* Expositores

Comunicac¢ao Virtual:

* Website (links para cada regidao)
« Campanha nas Redes Sociais

» Parcerias com radios locais

Comunicagao Fisica: . _..,;I--._gi.
* Flyers ,‘f ;{l o g

* Cartazes r e #
« Outdoors e Sinalética @ J N
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