


1. ENQUADRAMENTO

Diariamente, milhoes de pessoas em
todo o mundo usam as redes sociais (o
facebook ja ultrapassou os 750 milhdes
de utilizadores) para todo o tipo de
actividades: partilha de informacao,
noticias, fotos ou videos; para
networking empresarial, para dar a
conhecer uma empresa, um projecto
ou iniciativa, privada, publica ou social.

As empresas e entidades oficiais nao
podem ignorar a quantidade de
trafego gerado pelas redes sociais,
uma realidade que era voltada
inicialmente ao publico jovem, passou
a incluir os mais diversos grupos
demograficos. Desta forma, podem ser
avaliados os feedbacks dos
utilizadores, estabelecer uma presenca
de marca ou destino, e observar a
forma como os seus conteudos s&o 7
discutidos e percebidos.




2. LEITMOTIV

As redes sociais sdo também hoje
uma ferramenta de promoc¢ao turistica
de baixo custo, alta visibilidade e de
resultados positivos. E possivel
destacar a identidade de uma regiao,
promovendo a sua histdria, produtos e
servicos através de processos simples
e inovadores, aliados a uma boa
estratégia de comunicacao.

A Fullquest criou um projecto de
sinalizacdo outdoor ao nivel regional,
que promove turisticamente os seus
locais de valor cultural inerente,
importancia histoérica, beleza natural,
originalidade, ou de recreacao e
diversao. Queremos fazé-lo de uma
forma diferente, divertida e
envolvente.




3. DESAFIO

Procuramos conceber um suporte de
sinalizacao turistica, diferenciador ao
nivel do design, dimensao e grafismo,
personalizado a cada local e regiao,
assente numa comunicac¢ao universal
e de leitura intuitiva.
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Qualquer pessoa, de qualquer pais ou
idade, consegue identificar o icone
«pinpoint», ou seja, criamos algo
contemporaneo com um factor
«novidade», que ird certamente
despertar interesse e emocoes.
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4. OBJECTIVO

Numa sociedade sintonizada com a
internet, as redes sociais actuam como
peca-chave para fortalecer circulos de
amizade, conhecer pessoas e lugares
de diferentes culturas, trocar e
compartilhar vivéncias.

Foi neste sentido que desenvolvemos
uma pec¢a que provoca essa interacao
do suporte fisico com o mundo virtual,
encontrando uma forma criativa de
partilhar os locais de interesse de cada
regido a distancia de um simples
«cligue», difundindo a «mensagem» de
forma rapida e eficiente.




5. IMPLANTACAO

PATRIMONIO LOCAIS DE ESPACOS LUDICOS
HISTORICO BELEZA NATURAL E RECREATIVOS




6. VERSOES
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7. DESENHO TECNICO

MODELO1 MODELO 2
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8. ACCAO E COMUNICACAO

PUBLICO ALVO:
Homens e mulheres, portugueses
e estrangeiros de todas as idades.

VIABILIDADE FINANCEIRA:
Versao 1

e Patrocinador nacional

e Sem custos para a Autarquia
* 10 painéis

Versao 2

e Descri¢cao do Local
e Custo a cargo da Autarquia

LANCAMENTO DA ACCAO:
Comunica¢ao Virtual

* Redes Sociais

* Passatempos - Foto Criativa

Comunicac¢ao Fisica
* Flyers
e Cartazes

Santarém
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